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Die Piraten
-Landtagsfraktion-

Herr Patrick Breyer
Dusternbrooker Weg 70
24105 Kiel

29. Mai 2013
dvltys

Sehr geshrter Herr Breyer,

spatestens seit der Landespressekonferenz Mitte des Monats ist offiziell bekannt,
dass es Uberlegungen seitens der Staatskanziei gibt, in Schleswig-Holstein
méglicherweise auch werbefinanzierten Lokalfunk zuzulassen. Von R.SH-Seite hat
es hierzu inzwischen erste Gesprache auf landespolitischer Ebene gegeben. Mit
diesemn Schreiben moéchten wir den im Landtag vertretenen Parteien unsere
Position zu diesem Thema naher bringen, unsere Bedenken erldutern und
erklarende und ergédnzende Gespriiche dazu anbieten.

Unsere Bedenken richten sich vor allem auf zwei Bereiche:

1. Es fehlen in Schleswig-Holstein die wirtschaftlichen Rahmenbedingungen,
um meinungsrelevanten Lokalfunk kommerziel, also zu 100 %
werbefinanzierd, zu befreiben. In  deutlich bevolkerungsreicheren
Flachenbundeskindem ist kommerzieller Lokalfunk, soweit dort {berhaupt
zuléssig und veranstaltet, nur durch umfingliche direkle oder indirekte
Subventicnen Gberlebensfahig; inshesondere dann, wenn landesweite
Angebote im Markt existieran.

2. Die Einfuhrung von Lokalfunk wird nach unserer Uberzeugung zu einer
umfanglichen Beeintrachtigung der landesweiten Angebote und damit zu
einer Beeintrichtigung der Meinungsvielfalt in Schleswig-Holstein fuhren.

zu 1).

Die Preduktion meinungsrelevanter Inhalte jedweder medialen Aufhereitung (TV,
Radio, Print, Online) ist kostenintensiv. Wort, insbesondere meinungsrelevantes
Wort, ist in der Radioproduktion der teverste Pragrammbestandteil. Dies gilt
insbesondere fUr fokale Themen, da deren journalistische Autbereitung zumeist
nicht durch Nachrichtenagenturen wie dpa vorbereitet wird, Keine journalistisch
saubere, personalintensive Aufbersitung lokaler Themen wiére hingegen das reine
Verlesen von Pressemitteilungen oder die ungefilterte Verwendung andenweitig
interessengeleiteter Kommunikation. Im Gegenteil: Ein derartiges
Handwerksverstandnis, was (siehe unten) im Lokalfunk in Dectschland gerade in
kleineren Lokalstationen viefach zu beobachten ist, fihrt den Gedanken der
objektiven, journalistischen Pubiizitit und Meinungsreievanz ad absurdum. Die
Produkiion zumindest stiindlicher lokaler Nachrichten im Tagesprogramm erfordert
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die Beschifiigung von mindestens drei Nachrichtenredakteuren. ‘Weitere,
Lokalinformationen ,sammelnde® Reporter sowie Moderatoren sind notwendig, um
auch nur in die N&he von Meinungsrelevanz zu kommen.

Dieses hohe Kestenpotential erkennend, werden in den Bundeslindern mit den
meisten Lokalfunkangeboten, Bayern und Mordrhein-Westfahlen, die Nachrichten
der Lokafanbieter nicht wvon desen selbst sondern von  zentralen
Nachrichtendienstieistern produziert und geliefert. Kein Lokalfunkangebot erstellt
seine Nachrichten vollstindig aus eigenen Ressourcen. Diese zentralen
Dienstieister, wie die BLR in Bayern und radic NRW, werden aus einem
komplexen, teils aus der éffenflichen Hand finanzierten Abgabesystermn getragen, an
dem sich wiederum auch die mehr ais 40 Lokalstationen pro Bundesland beteiligen
missen,

Diese Quersubventicnierung meinungsrelevanter Wortanteile erfolgt selbst in
Bundeslindern, die deutlich bevélkerungsreicher und wirtschaftlich potenter als
Schleswig-Holstein sind und die zudem keinen {NRW) oder nur ginen (Bavern)
landesweiten Privatanbieter haben — und nicht vier wie in Schleswig-Holstein.
Darliber hinaus kann der landesweite bayerische Anbieter sein Programm nicht
regionalisieren, wie dies bef den schleswig-holsteinischen Anbietern der Fall ist.
Und trotz dieser Subventionen, die in anderen Bereichen (s. u) noch deutiich
umfanglicher ausfallen, wirtschaften ausschiieRlich die Lakalfunkangebote in den
sehr grofien Zentren wie Munchen oder Kéin profitabel. Kein Lokalfunkangebot mit
vergleichbaren Stadigrofen wie in Schleswig-Hoistein wirtschaftet in NRW
undfoder Bayern oder in irgendeinem anderen Bundesland ausktmmlich. Dies trotz
der Subventionen und trotz des gegeniiber Schieswig-Holstein um Dimensionen
geringeren Weltbewerbs.

Um den lokalfunkangebeten den Zugang zum landesweiten und nationalen
Werbamarkt, der nach festen Definifionen fiderte Leistungswerte erwartet, zu
ermdglichen, férdert bspw. die BLM die Einschallguctenuntersuchungen der
Lokalfunkangebote sehr umfanglich. Dafir wird eigens jahrlich die sogenannte
Funkanalyse Bayern mit 20.000 Fallen im siebenstelligen Beraich durch die BLM
und damit die offentliche Hand finanziert. Auch in NRW existiert eine vergleichbare
Sendererhebung zur Finanzierung des nationalen Marktzugangs. Alle landesweiten
Angebote hingegen werden durch ihre hohe technische Reichweite bereits durch
die Grunduntersuchung erfait. Selbst wenn jeder Birger eines lokalen
Verbreifungsgebietes in Schleswig-Holstein  ausschlieBlich das  neue
Lokalfunkangebot den ganzen Tag hiiren wiwde, was noch unwahrscheinlicher als
ein Lottohauptgewinn ist, kdme der Sender nicht einmal theoretisch in die Néhe der
o. g. Definitionen. Der nationale Werbemarkt wird schleswig-holsteinischen
Lokatfunkanbietern somit wdllig verschlossen bleiben, es sei denn, die dffentliche
Hand subventioniert auch hier sehr umfinglich die Einschaltquotenuntersuchungen.

Die schleswig-holsteinischen ,Zentren® sind schlichtweg an Bevélkerung und
Wirtschaftskraft deutlich zu klein, um auch nur anndhernd meinungsrefevanien,
privatwirtschaftlich Uber Werbung finanzierten Lokalfunk zu erméglichen. Dies
zeigen samtliche Erfahrungen mit Lokalfunk in anderen Bundesléndern sogar dann,
wenn die Zentren deutlich gréfter sind und der Wettbewerb zu bestehenden
Radioanbietemn bei weitem geringer. Folglich wire ein solches Vorhaben wie auch
in den Bundesldndem, in denen Lokalfunk anders als in Schleswig-Helstein bereits
zur Grindung des Pualen Systems politisch gewollt war, nur Uber ein komplexes
Netz direkter und indirekter Subventionierungen finanzierbar, Ohne solche
Subventionen wirde man nur ein weiteres lokal begrenztas Musikangebot schaffen,
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Sehleswlz-Holstein

was heutzutage l(iber Online-Angebote deutlich besser und zeitgeméRer geht und
weitab vom eigentlichen Ziel einer meinungsrelevanten Angebotsergéanzung wire.

zZu 2},

Warum wirden neue kommerzielle Lokalfunkangebote die bestehenden
fandesweiten Angebote auch und gerade in ihrer Kraft zur Meinungsrelevanz
schwachen, obgleich neus Lokalangebote, wie oben beschrieben, wirtschattlich
nicht eigenstindig sondern nur tiber Subventionen bestehen kénnten? Und welche
Auswirkungen sind dies Uberhaupt?

Um Verstindnis zu gewinnen bedarf es einer kurzen Beschreibung der
bestehenden Situation der aktuellen landesweiten Anbieter.

Der deutsche Werbemarkt, verstanden als die Summe aller Werbegelder, ist seit
Jahren stagnierend und hat bis heute nicht das Niveau der Jahre vor 2008 emreicht.
Durch den wachsenden Anteil zahireicher Cnline-Angebote an den Zeitbudgets der
Menschen wird dieses Werbegeld miltierweile jedoch anders verteilt. Es sind vor
allem Online-Infrastruktur-Anbieter wie google, die hohe Werbegelder, die vorher
zur Finanzierung von inhalten und damit Meinungsrelevanz dienten, auf sich
ziehen. Diese fehlenden Mittel zur Finanzierung wvon Offenilichkeit haben
mitilerweile eine relevante gesellschaftspolitische Dimension erreicht. Auf Seiten
der ftraditionellen (meinungsrelevanten} Medien fithrie diese Entwicklung zu
erheblichen Umsatzrickgéngen, die, aufgrund ihrer unbestreitbar stirker
demokratiefordernden: Funkiion, seitens der politischen Offentiichkeit nabezu
ausschlielich als Tageszeitungskrise/ -stérben wahrgenommen wird. Aber der
Rickgang der Werbegelder fUr traditionelle Medien fand gleichsam intensiv beim
privaten Radio statt, das sich zudem, anders als die Tageszeitungen, vollstindig
iiber Werbung finanziert. So verlor der nationale Privatradiovermarkter Radio
Marketing Service (RMS), der auch die schleswig-holsteinischen Angebote national
vermarktet, in den vergangenen 10 Jahren mehr als 30 % seiner Mettoumsdtze,
damit mehr als Gber 100 Mic. €!

Entsprechend verlieren. auch die schleswig-holsieinischen Hérfunkanbieter seit
vielen .jahren konfinuierlich und umfassend Umsatz. Wihrend frither der nationale
Umsatz rund 70 % der Gesamtumsétze ausmachte, fand in den vergangenen
Jahren eine zunchmende Konzentration auf regionale und, durch die
regionaleflokale Auseinanderschaltung der Programme (Regionalisierung), lokale
Umsétze statt. Das Umsatzverhiltnis national zu regional/landesweit und lokal
betragt mittlerweile 4Q:3(0:30.

Der Privatfunk steht damit seit Jahren erheblich unter wirtschaftlichem Druck. Da
dies nicht fir den fast ausschlielllich aus gleichbleibenden oder steigenden
Geblihren finanzierten offentli htlichen Wettbewerb gilt, kann dieser
kontinuierlich in seine Programme, deren Bewerbung, in Events und begleitende
Services wie Online oder Apps und damit Hérerbindung investieren. Hier ist bereits
in den vergangenen Jahren bundesweit als auch in Schleswig-Holstein durch
unterschiedliche Marktentwicklungen ein deutliches Ungieichgewicht entstanden.
Cies ist auch in den Einschaltquoten zu erkennert.

Die folgend skizzierten Auswirkungen kommerziellen Lokalfunks treffen somit einen
bereits deutlich angeschlagenen Wettbewerber.
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W sehleswig-Holstein

Lokafradioangebote werden in Abhangigkeit ihrer Attraktivitat Hoérer flir
sich gewinnen. Da mehr Radioangebote nicht zu mehr
Menschen/Bevélkerung fiilhren und infolge der vielen Online-Angebole die
dllgemeine Radionutzung eher rlickldufig ist, werden die neuen
Lakalradio-Hdérer thre Nutzung bei bestehenden Angeboten reduzieren.

- Dies wird malgeblich zu Lasten der heutigen privaten Angebote gehen,

da die Einschaltquetenuntersuchungen seit Jahren zeigen, dass Horer
mafgeblich von privat zu privat staft von privat zu &ffentlich-rechtlich
wechseln, Weniger Horer bedeuten weniger Umsitze. Die schieswig-
hoisteinischen Privatradios erwirtschaften heute bei 300.000 Horern rund
680 € Umsatz pro Hérer p. a. Nur 10 % Hérerverluste an Lokalangebote
verursachen Umsatzverluste von bereits fast 2 Mio. € bei bestehenden
Anbietern. Da diese Verluste zumeist in Markten enistehen, in denen die
Lokalangebote gar nicht aktiv sein kirnen (s. o. Ausschluf vom
nationalen Markt), wirde der Umsatz somit groBtenteils nicht, wie die
Horer selbst, in Richtung Lokalfunk folgen. Erhebliche Umsétze, die heute
zur_Finanzierung von Meinungsrelevanz (und mafgeblich fiir die dazu
notigen _Mitarbeiterinnen  und Mitarbeifer)  inffar  Schleswig-Holstein
gingesetzt werden, gehen schlichtweqg verloren.

Lokale Angebate werden vermutlich einige neue lokale Werbekunden far
sich gewinnen, in erster Linfe aber versuchen, die radioaffinen lokalen
Kunden der heutigen landesweiten Sender (Stichwort; Regionalisierung)
mit .Subangehoten* abzuwerben., Diese Kunden werden ihre
Werbeinvestitionen nicht erhéhen, weil es mehr Anbieter gibt, sondern nur
neu verteilen (5. 0. stagnierender Werbemarkt trotz Angebotsexplosion).

Die lokalen Anbieter werden gleichsam versuchen, die heutigen
landesweiten Werbekunden der heutigen Privatradios zumindest teilweise
far sich zu gewinnen. Dazu werden sie Werbekombinationen bilden, die es
diesen Kunden enméglichen, Lokalstationen im preisreduzierten Paket zu
buchen. In jedem Bundesland mit Lokalfunk existieren dizse Pakete.
Diese praxiserprobte Mdglichkeit kann rechtlich nicht beschrinkt warden.
Der Geselzgeber in Schleswig-Holstein wollte bei Einfilhiung des Dualen
Systems (. gleiche Lebensbedingungen®..."mindestens landesweit.*) diese
.Rosinenpickerel* ganz bewuft verhindern. Die landesweiten Sender sind
gesefzlich verpflichiet, auch die strukturschwachen, bevilkerungsarmen
Teile des Landes =zu versorgen ({mit enisprechsnd hohen
Distributionskosten), in diesen Landesteilen kiinnen die landesweiten
Sender bei weitem keine auskSmmliche Ertrige erwirtschafien. Die
mabgeblichen landesweiten Werbekunden haben ihren Sitz in den
gréderen Stadien, nur dort ist eine Refinanzierung des Sendebetriehes
méglich.

Sclite die dffentliche Hand — bspw. tiber die Landesmedienanstalt — nicht
dulerst umfanglich die Einschaltquotenuntersuchungen
fordernfiinanzieren (s. o.), ist es villig ausgeschlossen, dass neue
kommerzielle Lokalfunkangebote marktakzeptiete Finschaliguoten
nachweisen kdnnen. Der Gberaus prefessionelle nationale Markt akzeptiert
keinerlei alternative Quatenmodelle; aber fir die regionalen und lokalen
Markie steht zu befiirchten, dass die Werbezeitenverk&ufer dieser
Lokalangebote mit héchstmbglichen Phantasiezahlen wie bspw. der
technischen Reichweite im Markt operieren. Dieses geschieht fortlaufend
in anderen lokalen Vermarktungsmérkten Dewutschlands und flhit zu
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¥ Srhicswiz Holstein

starker Verunsicherung und damit fehlender Seriositit bei den Kunden
(Apfel-Birnen). Diese Verunsicherung wird auch dann bieiben, wenn es
diese lokalen Angebote irgendwann nicht mehr geben sollte.

+ Die von Beginn an schwierige wirtschaftliche Lage und das Fehlen von
anerkannten MNachweisen Gber Reichweiten werden bei den
Lokalangeboten zu laufenden Regelverletzungen filhren, so u. a. bei der
im Hérfunk wichtigen Trennung zwischen Werbung und Programm. Erst
kikzlich hat dies ein Beltrag des &ffentlich-rechtlichen Medienmagazins
Zapp* {(Anlage 1) {ber die Vermarkiungspolitik . eines rheinland-
pfalzischen Lokalradios thematisierl. Uber den gesamten Tag wurde die
Nachricht Uber einen angeblichen Wasserschaden eines Kunden, der zu
einer hochrabattierten Verkaufsaktion (,alles mull raus) fiihrte, als
Topnachricht  im  Nachrichtenbiock  gesendet, obgleich  dieser
VWasserschaden nie stattgefunden hat (aber die Verkaufsakfion). Sciche
Vermischung von Redaktion und Werbung fuhrt zu immensem
Kundendruck auf die Programmwettbewerber Gleiches zu tun und
beschadigt dariber hinaus die Gattung Horfunk beim Kunden und Hérer
gleichsam erheblich. Diese Auswirkungen werden auch dann bestehen
bleiben, sollie es diese lokalen Angebote irgendwann nicht mehr geben.

Wir kdnnten an dieser Stelle weitere Punkte auffithren, die erwarten lassen, dass
die avisierte Zielstellung, durch kommerziellen Lokalfurk Meinungsvielfalt in
Schleswig-Holstein zu fidrdern, keinen wirtschaftlichen Boden finden wird und dass
vielmehr das bestehende, private Angebot weiter geschwicht wird. Vor allem
werden Sie bundesweit keine ,Erfolgsstories” Gber Lokalfunk finden, es sei denn,
wir sprechen lber sehr grolie Zentren wie Kdln oder Miinchen {oder in Stadtstaaten
wie Hambirg/Berlin, wo ja landeswsite und lokale Angebote identisch sind). Stait
dessen finden sie ein sehr komplexes System direkter und indirekter
Subventionierungen mit strukturell aufgeblihten, diese Subventionen verwaltenden
Landesmedienanstalten sowie  stetige, hiuflg markistrategisch  molivierte
Gesellschafterwechsel (Gitliche Tageszeitungen) und jetzt vermehrt Insolvenzen
{Anlage 2 Radio Heme®), da sich infolge der Tageszeitungskrise auch bei diesen
kaum noch zahlungskraftige Gesellschafter finden. Deren Probleme mit dem
krisenhaften Tageszeitungsgeschéft sind grofi genug.

im Rahmen der deutlich schiechter werdenden Rabmenbedingungen versuchen die
heutigen landesweiten Anbieter den Menschen gemeinsam mit dem strukturell
deutlich bevorteilten éffentlich-rechtliichen Wettbewerber bestmdgliche Programme
anzubieten. Journalistisch sehr kompetente Formate wie die zweistiindige
infosendung zur Landespolitik van Carsten Kock finden Sie in keinem anderen
privaten Rundfunkangebot Deutschlands. Die Programme kommen vor aflem aus
Elgeninteresse sehr umfanglich den Verpflichtungen zur Regionalisierung nach,
was der beigelegten Anlage 3 entnommen werden kann. Diese haben wir auch
deshalb beigefigt, weil der falschliche Eindruck bei Mitarbeitem des
Medienreferates der Staatskanzlei entstanden ist, die Programme wirden nicht
mehr regicnalisieren (welcher Irtum darauf beruht, dass ein Mérer zu Hause oder
im Auto natidich stets nur  ein___Programm _héren  kann, namlich das
standortbezogene). Diese auf die Interessen unserar Hirer abgesteilte Qualitat der
Programmangeboie in Schleswig-Holstein erzeugt eine hohe Programmakzeptanz
bei der Bevdlkerung was sich unverkennbar darin ausdriickt, dass in Schleswig-
Holstain seit Jahren zu anderen Bundeslandemn (iberproportional viel Radic gehdri
wird. Gleichsam driickt sich die iiber viele Jahre geschaffene Verbundenheit der
R.SH-Gruppe/REGICCAST mit seinem . Stamm-Bundesland" unternehmerisch
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Schleswip-Holstein

auch darin aus, dass rund 50 Mitarbeiter in Kiel fir Radiostationen aulerhalb
Schleswig-Holsteins tatig sind; dies obwohl REGIOCAST daneben Standerte in
deutlich medienaffineren Stidten wie Hamburg, Frankfurt oder Berlin unterhélt.

Wir danken thnen fir lhre Zeit, sich mit unseren Argumenten auseinanderzusetzen,
fiber eiheq weiteren Austausch in dieser flir uns existenziell
sehr freuen. !

it freundlichen GriiRen
adic Schl¢swig-Holstei AN ™
Dk van Loh . Axel Hose

Geschaftsfihrer Programmadireitor

RSH | Radio Schizswig-Haistein

eine Wiarks der RIGICCAST Grmbll & Co. KG
Postanschrift

RADIOZENTRUM £zl

Wiltlaned 3 « 2909 Kicl
Rachningsanschrifi;

REGIOCAST GmiH & Co. K6

Thamasgasse 2 - (4109 Leipzig

T+ 49 (38000 80 20 30 {HbrerLokron
1+ 49 1039 99 DA-1#0

T 49400805 0 51 777+ (Nedaktion)
redaktion@RSH.de

Geschaftshilk g

Rainer Poelmann {5precher), Hirk van Lob
Amisgericht klel HRA 3675

Fonpiementirin; REGIOCAST Yerwalbungs CmbH
Amtsgericht Kicl HRH 4bT3

HygoVerainsbank Af
BLZ 200 300 €0
Konto-hr. 23 64 040
HSH Nerdbark AG

BLZ 201 500 G0
Konto-Hr. 53 004 84
Stewer-Nr. 20 245 15005
USL4ddNr, DE 184534608

* kostenlose Hotlgie .
™ W obfHin aus dom dE Festretz, MobEFinkREcksTprais 42 Cot/Min,




Anlege A
ZAPP am 24. April 2013 N!DR

Versteckte PR? - Kritik an Nachrichten der Radio Group

Anmoderation:

Nachricht und Werbung gehdren nicht zusammen. Nachricht ist Nachrieht und Werbung ist
Werbung. Das ist einer der joinrnalistischen Grundsatze. Den man allerdings bei der "Radio Graup”
anscheinend nicht so genau nimmt. 18 regionale Radiostationen, vor allem in kieineren und
mittieren Stadten In Rheinland Pfalz, betreibt die "Radio Group”. Fin schnell wachsendes
Unternehmen. Die Lizenz fiir diese Statignen wurde vor allem auch erteilt, um die Meinungsvielfalt
zu sidrken. Aber vor journalistischer Unabhidngigkelt Ist man bel der "Radie Group” anscheinend
weit enffernt Bastian Berbner,

Beitragstext:

Hier, im Zentrum Kaiserslauterns solf in den nachsten Jahren ein Einkaufszentrum entstehen,
24.000 m2 grop, gebaut vom Hamburger Investor ECE, Das Projekt: in der Bevilkerung und der
Politik hoch umstritten. Nur nicht beim meist gehdrten Radlosender der Stadt, Antenne
Kaiserslautern. Yor dem Biirgerentscheid 2011 kommen auf detm Sender vor allem die zu Wort, die
das Einkaufszentrum wollen.

Radioausschnitt "Es wiére wieder mal ein Anziehungspunkt fir die Stadi" [...] "Ich sehe da mehr
gutes als schlechtes, wenn es gebaut wird." {...] "leder, der dart die Entwickiung will, der die
Einkaufsgalerie will, der muss zur Waht gehen.”

Axel Ulmer und viele andere wollen sie nicht Fr hat eine Biirgerinitiative gegriindet. Die Position
der Gegner kammt bei Antenne Kaisersiautern kaum vor. '

Axel Ulmer, Sprecher Blirgerinitiative: "Sie haben einseitig berichtet und nur zugunsten des
Investors ader zugunsten des Pianers der Stadt Kaiserslautern. Da fand keine Meinungsbildung
statt, sondern das war Meinungstnache nach unserer Auffassung.”

Stephan Schwenk, Geschaftsfiihrer ,Antenne Kaiserslautern"; "Das stimmt nicht. Die waren sehr oft
zum Interview hier. Wir haben sehr oft berichtet. Wir haben die sehr oft zu Wort kommen lassen.
Das ware kein guter tournalismus, wenn man zu einseitig wire. {...| Das lasse ich mir nicht
nachsagen, dass hier Gegner nicht zu Wort gekosmmen waren. Da kdnnen Sie gerne in der
Redaktion fragen, wie oft sie hier waren, Wir haben das auch aufgezeichnet, ich spiele lhnen gerne
vor.”

ZAPF will die Mitschnitte hdren. Schwenk ldsst daraufhin seine Redakdion nach Beispielen suchen.
Sie findet aber kein einziges. Wir fragen nach beim damaligen Redaktionsleiter von Antenne
Kaiserslautern René Porwoll.

René Porwoll, ehem. Redaktionsleiter "Antenne Kaiserslautern": "Die Biirgerinitiative hat
vollkormmen recht. Wir haben sehr eindeutig berichtet. Wir hatten auch die Anweisung sehr
einseilig zu berichten. £s gab diesen Vorfall, dass eben Hetr Schwenk zu uns in die Redaktion kam
und uns unmissverstandlich mitteilte, ECE sei ein hervorragender Werbekunde, wiirde sehr, sehr

Dieser Taxt gibi den Inkalt dar Sen dungZAPP vorn 24, Aprif 2013 wieder. Eventuelle spalere Verdnderungen der
Sachverhatte sind nicht beriicksichtigt © NGR 2013
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viel Geld da lassen. Und alleine aus dem Zusammenhang heraus witnscht er nicht auf seinem
Sender negative Stimmen zur Mall zu hiren."

Geschifisfithrer Stephan Schwenk dementiert das und behauptet, ECE sei kein Werbekunde.
Gemeinsame Interessen haben der Investor und der Sender aber offenbar schon. Das geht aus
einer Anzeige fiir die Mall hervar: Wir freuen uns auf die Stadtgalerie” steht da (Quelle: Rheinpfaiz,
10. August 2011). ECE dankt darin seinen Unterstitzern, darunter Antenne Kaiserslautern.

Die Vorwiirfe beschrénken sich nicht nur auf einen Lokalsender. Schwenk ist Geschaftsfihrer einer
rasant wachsenden Radiokette, der "Radio Group”. 18 Stationen gehdren mittlerweile dazu, die
meisten davan in Rheinland-Pfalz Jeden Tag erreichen sie knapp eine halbe Million Hdrer.
Gegenitber ZAPP machen ersimals zwei ehemalige Redaktionsieiter der Gruppe ihre Kritik
dffentlich. Michael Pauken leitete die Redaktion in Trier und hat vor zwel Jahren gekiindigt. René
Porwoll wurde entlassen. Nun redet er itber die Praktiken bei Antenne Kaisersiautern. Ein Fall aus
2008.

René Porwoll, ehem. Redaktionsleiter "Antenne Kaiserslautern™ "lch bekam morgens einen Anruf
durch den Werbeleiter. Mir wurde gesagt, Wasserrohrbruch bei Karstadt, Feuerwehreinsatz und am
Nachmittag muss da die Sportabteilung leerverkauft werden und das milsse unbedingtin den
Nachrichten laufen und zwar den ganzen Tag an der eins. Ich habe gesagt, das mache ich nicht,
denn die Feuerwehr hat mir deutlich gesagt, wir hatten keine Vorkommnisse in der letzten Nacht.
ich habe daraufhin noch mal nachgefragt, wurde wieder bestitigt, da war nix. Darauthin habe ich
mich enischieden, um hath sieben, in der ersten Schiene, das eben nicht zu senden, worauthin mir
unter Androhung der fristlesen Kindigung deutlich germacht wurde, es besser doch zu tun.”

Unter diesemn Druck habe er die Werbe-Meldung geschrieben, erzéhit Porwoll, sie aber nicht sethst
gesendet, sondern einem Koliegen (iberassen, der nach ihm die Nachrichten machte.

Frage Reparter: "Und dann lief die Meldung?”
René Porwall, ehem. Redaktionsleiter "Antenne Kaiserstautern™ “Die lief. Den ganzen Tag."
Frage Reporter; “0Obwohi es den Wasserrohrbruch nicht gabh?®

René Porwoll, ehem. Redaktionsleiter "Antenne Kaiserstautern™ "Es gab den Wasserrchrbruch nicht
Wohl gab es aber die Abverkaufsaktion.”

Frage Rreporter: "Und damit eine gelungene Werbeaktion filr Karstadt?"
René Porwoll, ehem. Redaktionsleiter "Antenne Kaiserstautern™: "Richtig”,

Stephan Schwenk, Geschiftsfiihrer "The Radio Group”: "Dazu kann ich gar nichts sagen. £s gibt
&fter mal Ideen von irgendwelchen Kaufhiusern, bei uns gab es einen Wasserrofirbruch, das stefit
dann auch in der Zeitung. Und wenn wir hisren, Wasserrohrbruch im Karstadt, dann melden wir das
auch, weil es eine Meldung in der Stadt ist. Den Hintergrund dazu ob es diesen Wassertrohrbruch
gab oder nicht, da kann ich nichts dazu sagen.”

ZAPP hat bei der Feuerwehr Kaiserslautern nachgefragt. Es gab keinen Wasserrohrbruch bei
Karstadt.

Dieser Text giht den Inhait der Sendung ZAPP vam 24. Aprl 2013 wieder., Eventuelle spatere Verdndarungen der
Sachverhalte sind nichi hariicksichtigt ® NDR 2013
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Michael Pauken, ehem. Redaktionsleiter "CityRadie Trier": "Das ist typisch, weil man kbnnte ja
irgendeinen Werhekitnden vergraulen und der Werbekunde ist die Nummer eins. [...1 Es geht hier
nicht darum, Menschen zu informieren. Es geht darum, Werbung fiir weiche Betrage auch immer
irgendwie zu senden und irgendwie iiber die Runden zu kommen.”

René Porwoll, ehemn. Redaktionsleiter “Antenne Kaiserslautern™ "Sie missen sehen, dass die
Nachrichten fa nur pro forma stattfinden, weil sie eine Lizenzauflage sind.”

Zustindig fiir Lizenz und Werbeversté[Re bei Privatsendern ist die Landesmedienansialt. Bei ihr
beschwert sich Pauken im vergangenen November. Der Direktorin schreibt er, dass die "Radio
Group" unserigs wirtschaftet. Und erginzt: "Ein wirllicher Journalismus ist seitens der
Gesellschafter gar nicht gewiinscht”. Bis heute keine Antwort. Wir fragen nach.

Frage Reporter: “Wenn Sie konkrete Hinweise bekammen, dass es journalistische Verfehlungen,
programmliche Verfehlungen gibt. Miissen Sie dem nicht nachgehen?”

Renate Pepper, Direktorin Landesmedienanstalt Rheinland-Pfalz "Aiso ich glaube dass Sie die
Aufgaben einer Landesmedienanstait falsch beurteilen, Es ist nicht die Aufgabe einer
Landesmedienanstalt journalistische Verfehlungen nachzugehen.”

Frage Reporter: "Dann frage ich mich: Wer fut das? Wer stellt sicher, dass journalistisch sauher
gearbeitet wird im Privatrundfunk. Wer tut das?"

Renate Pepper, Direktorin Landesmedienanstalt Rheinland-Pfalz: “Das ist eine schwierige Frage. Die
kann ich hnen so spontan glauhe ich nicht beantworten, weil es nicht das Kontrollorgan dafiir gibt.
Es gibt nur die Mdglichkeit der Landesmedienanstalten bei groben Verfehlungen, wo dann die
Lizenz bertihrt wird"

Nie Aufsichtsbendrde des Privatfunks erklart sich fir nicht zustandig. Eine effektive Kontrolie
miissen die Sender nicht fitrchten, Jetzt immerhin hat die Landesmedlenanstalt zugesagt, die von
ZAPP recherchierten Falle zu prifen.

Dieser Text gibt den inhalt der Sendung ZAFP vom 24, Aprii 2013 wieder. Eventielle spitere verdnderungen der
Sachverhaita sind picht berficksichtigt. © NDR 2013




Anilage 2

FUNKE MEDIENGRUPPLE: Aus fiir Radio Herne 1st
besiegelt

Die Lokalradios in Nordrhein-Westifalen weisen per Gesetz eine komplexe DBesitzersitukfur
auf. Bs existiert jeweils eine Betriebsgesellschaft (BG), die fir die betricbswirtschaftlichen
Aspekle veraniwortlich ist, und eine Veranstaltcrgemeinschaft (V(3), die die redaktionelle
Linie des Senders vorgibt. Die Betriebsgesellschaft Radio Ierne mbH & Co. KG hat nun
angekiindigt den Verirag mit der dortigen Veranstaltergemeinschaft zum 31. Dezember 2013
zu klindigen.

Dazu sagte Gunther Tessen, Sprecher der FUNKE MEDIENGRUPPE, Hauptgesellschafter
der Betriebsgesellschaft Radio Herme mbH & Co. KG: I'akt ist, dass der Sender scit
Griindung im Jahre 1990 bis zum heutigen Tag nur ncgative Ergebnisse erwirtschaftet hat.
Griinde hierfiir liegen vor allem in der geringen technischen Reichweite des Senders im
regional sehr begrenzten Sendegebiet, das von seiner Wirtschaflskraft nicht in der Lage ist,
einen Lokalsender zu tragen. Eine wirtschaftlich tragfihige T.ésung wiire sicher, die Sender
Herne und Bochum zusammen zu legen. Dies entspricht zum Beispiel auch der Struktur der
dortigen IIIK. Ilier ist auch die LIM geiordert, eine Ldsung zu finden. Gutes Reispiel hierfiir
ist das Sendegebiet Miilheim/Oberhausen.*

Ulrich  Kohlloeffel, als Vorsitzender der Veranstaltergemeinschaft Herme%0acht
veraniwortlich [iir die redaktioncllen Inhalte, bestitigte gegeniiber halloherne die Aussagen.
"Aber die Gespriche laufen im Moment, und konkrete Ergebnisse liegen noch nicht vor. Die

Veranstaltergemeinschall hal das Recht, sich cine andere Betriebsgesellschaft zu suchen”, so
Ulrich Kohlloetfel.

Wie FErnst es um den Sender steht, machte Fessen deutlich: ,,.Die FUNKE MEDIENGRUPPE
wird vor dem Hinlergrund anderer Stellenkiirzungen in der Gruppe den defizitiren
Lokalfunksender nicht weiter betreiben! Dies ist nicht zu rechtlertigen.”

Der DIV-NRW schliigt bereits Alarm: "Das Print-Sparmodell dar( nicht auf den Lokalfunk
tibergreifen®, forderl Frank Stach. Wena sich dic Funke-Gruppe nicht besinne, wiire es Zeit
fiir neue Player auf dem Markt. . [Und zwar fiir solche, die Presse- und Meinungsviclfalt ernst
nehmen und Lokalfunk emsthait betreiben wollen.®

Die geplante Kindigung zum 31.12.2013 bietet der Veranstaltergemeinschaft nun
austeichend Zeit, eine neue Betricbsgesellschaft zu finden oder im Rahmen der gesetzlichen
Moglichkeiten des Landesmedicngesetzes, das derzeit novelliert wird, ein tragfithiges
Konzept zusammen mit der Betriebsgesellschaft zu entwickeln.

Verdffentlicht von Stephan Fischer am 25.05.2013




Anlage 3

Gesetzgeberisches Vorhaben zur Einfiihrung von fokalem Horfunk
in Schleswig-Holstein

- 29.05.2013 -

Im folgenden wird sowohl die publizistische Leistung der drei
schleswig-holsteinischen Privatsender R.SH, delta radio und Radio
NORA in den subregionalen/lokalen Regionen vorgestellt als die
werbliche Umsétze, die diese Sender in den Regionen erwirtschaften.

Radio fiir den Hdérer: ,,Landesweit — regional — lokal..."

Die Programme von R.SH, delta radio und Radio NORA kommen
entgegen aus der Staatskanzlei geduBerten Zweifeln ihren
Lizenzvorgaben in der Frage der regionalen und subregionaien
Programmen vollumfanglich nach — nicht ohne Grund: neben der
selbstverstandlich umzusetzenden Vorgaben aus den vergebenen
Lizenzen ist die regionale und subregionale Programmgestaltung eine
entscheidende Grundlage, um die Erwartungen der Horer in unserem
Land zu erfillen und auch bei regionalen Werbekunden Gehor zu
finden.

Am Beispiel R.SH sieht dies wie folgt aus {(genannt sind die
Hauptfrequenzen):

R.SH schaltet mindestens 5 x am Tag seine Programme zum Teil
mehrfach (!} auseinander, und dies nicht nur in die Regionen Nord und
Sad, sondern in bis zu finf verschiedene (1) Regionen im Land:

» Region Nord (Frequenz 101,4 FL; 102,8 SYLT), Bereiche
Flensburg, Kreis Schleswig-Flensburg/ Nordfriesland plus Insein)

» Region West (Frequenz 103,8 HEI), Bereiche Dithmarschen,
Steinburg und Teile NMS/Segberg)

s Region Mitte (Frequenz 102,4 Kl} Bereiche Kiel, Rendsburg-
Eckernforde, Plon, Teile NMS) '

» Region Ost {(Frequenz 101,5 und 100,2/ Bungsberg) Bereiche
Ostholstein, Libeck, Hzgt. Lauenburg, Teile Hamburger Umiand)




o Region Siid (Frequenz 102,9 und 100,0 HH-Turm) Bereich
JHamburger Speckgirtel’, Hamburg, Kreis Steinburg, Kreis
Segeberg)

Allein die geplanten tégii.ch.en Auseinanderschaltungen nur fir den
Nachrichtenbereich finden téglich mindestens 5 x statt:

15:25 Uhr
16:25 Uhr
18:25 Uhr
19:25 Uhr
20:25 Uhr

In mindestens VIER, zumeist in FUNF Regionen wird zu diesem
Zeitpunkt von Mo. — Fr. eine subregionale Ausstrahlung vorgenommen,
Schwerpunkt ist dabei die nachrichtliche Berichterstattung aus der
Region. Die Beitrdge sind in der Regel ca. 2 min lang.

Fir den Bereich NORD gibt es hier zudem Nachrichten auch in
danischer Sprache.

Darliber hinaus regionalisiert R.SH exemplarisch seine Nachrichten zu
besonderen Terminen:

Regionale Arbeitsmarkidaten
Regionale Sportergebnisse
Regionale ,Wetterereignisse’ (Schneesituation etc.)

Diese Regicnalisierungen werden nach Bedarf und ,Lage’ in das
laufende Programm eingepflegt und finden in der Regel mehrmals im
Monat statt.

Unregelmalig gibt es zudem subregionale Sendungen (z. B. Friesische
oderfund  plattdeutsche  Beitrdge/Sendungen) im  Programm,
schwerpunktmafig auf der Frequenz 101,4 und 102,8 statt, die den
friesischen Sendebereich abdeckt.

Diese Regionalisierungen werden begleitet von regionalen
Ausstrahlungen von Werbebeitrdge in einzelnen oder mehreren
Regionen (z. B. wa es eine Uberlappung von Kreisen gibt).




Nicht anders die Situation bei Radio NORA. Das NordOstseeRAdio’
schaltet mehrfach am Tag sein Programm insbesondere fiir die News
in vier Regionen zur Drivetime am Nachmittag/Abend auseinander:

17:30 Uhr
18:30 Uhr
19:30 Uhr
20:30 Uhr

Dardber hinaus gilt auch hier;: mehrwochige Programmaktionen werden
landesweit, aber wo sinnvoll auch subregional abgebildet:

»Die Guten-Morgen-Macher lernen Platt”
- »So spricht Schleswig-Holstein“
»o0 Dinge, warum das Leben zwischen
Nord- undQstsee so schon und lebenswert ist”
- ,,Menschen wie wir, mit Geschichten von hier”

Und delta radio bietet seinen Horern ahnlich wie R.SH taglich
umfangreiche regionale Nachrichtenschaltungen, die taglich um

15:15 Uhr
16:15 Uhr
19:15 Uhr
20:15 Uhr

auf dem Sender ausgestrahlt werden.
Des Weiteren bieten regionale Veranstaltungskalender taglich um

12:15 Uhr
13:15 Ubr
17:15 Uhr
18:15 Uhr

einen Uberblick iiber Aktionen, Events und Aktivitaten im Land mit Blick
auf die Regionen.

FUr alle Sender gilt: diese Angebote finden wochentags statt und
werden je nach Thema und Bedarf erweitert. Dies ist zum Beispiel zur
Kommunalwahl im Mai geplant mit beispielhaften Kandidatenportraits
oder Regio-Themen mit Kommunalwah!-Problematik.

Tl




Der ,normale’ Radiohorer merkt/hort die ,Regionalisierung’ nicht.
Denn: zeitgleich zu dem Programm, das er hirt, werden bis zu vier
weitere Programme parallel ausgestrahit.

In Uberschneidungsbereichen (z. B. Neumlnster), wo sich vier
Frequenzen quasi schneiden und alle ahnlich stark sind, ,springt’ die
RDS-Kennung und das Radio hat ,..einen Sprung.... Hier ist die
Programmvielfalt sozusagen negativ zu erleben, weil verschiedene

regionale Beitrage dauerhaft springen.

Bei R.SH lautet die Anmoderation der Beitrdge zu den genannten
Zeiten:

»R.SH Regional-Nachrichten —
alles, was Sie wissen miissen — aus lhrer Region.”




